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Werbemoglichkeiten und
-grenzen wahrend der
Olympischen Spiele

Rule 40 und Social Media

lllustrierte Beispiele zum Leitfaden des DOSB

fur Deutschland
21. Dezember 2021



Kurze Einordnung und Zusammenfassung

Diese illustrierten Beispiele zum Leitfaden des DOSB bieten eine Hilfestellung bei der Anwendung der Rule
40, Paragraph 3, der Olympischen Charta fur nationale Werbemalinahmen und zeigen, wie nicht-olympische
Sponsoren wahrend der Olympischen Spiele mit Dir werben durfen.

Die illustrierten Beispiele sollten immer in Verbindung mit dem o.g. Leitfaden des DOSB gelesen werden. Im
Leitfaden werden die geltenden Regeln rund um die Werbemaoglichkeiten und -grenzen fuar Athlet*innen
wahrend der Olympischen Spiele erlautert. Im Falle von Unklarheiten ist jener Leitfaden und die darin
erlauterten Zulassigkeitskriterien mafligebend.

Dieses Dokument bezieht sich auf Werbemalnahmen von Athlet*innen und andere Mitglieder des Team
Deutschland mit einem eigenen Sponsor (,Individualwerbung®), die auf Deutschland zielen und nicht Uber
das deutschsprachige Ausland (Schweiz, Osterreich) hinauswirken (nationale Werbemafnahmen) und somit
nicht Teil einer internationalen Werbekampagne dieses Sponsors sind.

Hierzu gelten die Erlauterung aus dem Leitfaden des DOSB auf den Seiten 6 - 8.
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https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf
https://cdn.dosb.de/user_upload/Olympische_Spiele/Tokio_2020/Leitfaden_Rule40_DOSB_2019_v1.pdf
https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf
https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf

Individualwerbung - Zulassigkeitskriterien

e Werbemalinahmen Deines Sponsors mit Dir (Individualwerbung) wahrend der
frozen period sind zuldssig, wenn sie keinen unzulassigen Bezug auf die
Olympischen Spiele oder die Olympische Bewegung nehmen.

Dies ist grundsatzlich der Fall, wenn die folgenden Zulassigkeitskriterien
erfullt sind:

1. Keine Verwendung unzuldssiger Symbole oder Begrifflichkeiten’

2. Keine Verwendung unzulassiger Bilder oder Videos?

Manche Sportler werden
3. Kein unzulidssiger Bezug zwischen einem Produkt/einer Dienstleistung von Groupies angeschrien.

Ihm reicht sein Schweinehund.

Wir geben alles fiir die, die alles geben

Deines Sponsors und Deiner Teilnahme an oder Deiner sportlichen
Leistung bei den Olympischen Spielen3

DKB

Das kann Bank

e Aulerdem darf kein Bezug auf das Team Deutschland als Ganzes
genommen werden. ©DKB 2016

e Insbesondere ist auch die Veroffentlichung von individuellen Botschaften Deines Sponsors an Dich oder von Dir an
Deinen Sponsor (z.B. Grul3-, Dank- oder Gratulationsbotschaften) wahrend der frozen period zulassig, solange die

vorgenannten Kriterien erfullt sind.

" Hierzu gelten die Erlauterung aus dem Leitfaden des DOSB auf Seite 12.
2 Hierzu gelten die Erlauterung aus dem Leitfaden des DOSB auf den Seiten 13 - 16. WIRSIND
3 Hierzu gelten die Erlauterung aus dem Leitfaden des DOSB auf Seite 17. SPORTDEUTSCHLAND
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https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf
https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf
https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf

lllustrierte Beispiele



Erlaubt ist...

Social Media/Nicht-werbemaRige Nutzung von s
olympischen Wettkampfbildern P e

Raceday!!! #einTeam #WirfuerD #TeamD

e ... das Teilen von DOSB-Inhalten, oder das Teilen === ‘O[-\

von sonstigen Wettkampfbildern auch mit olympischen
Bezeichnungen, Symbolen und Logos

e ... die Nutzung der Hashtags ,Team Deutschland®,
,leamD" oder ,Team Germany*

e Gefallt mir B Kommen tieren

Heike Thimm-Alexoudis, Julia Des, Thomas Schwarzmeier  Top-Kommentare =
und 286 anderen gefallt das.

7 Mal geteilt

Alle 50 Kommentare anzeigen

e ... das Posten, solange Du sicherstellst, dass kein Bezug
zu Deinen Sponsoren oder ihren Produkten/Dienst-
leistungen besteht (sonst werbemalige Nutzung)

WIR SIND
SPORTDEUTSCHLAND
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Erlaubt sind...

Werbung in Social Media/ GruBB- und Motivationsbotschaften des Sponsors/
WerbemaRige Nutzung von nicht-olympischen Wettkampfbildern

e ... auch Grul3botschaften an Deinen Sponsor oder Deines Sponsors an Dich

e ... Postings, solange Du sicherstellst, dass die Zulassigkeitskriterien erfullt sind (vgl. S. 11-17 im
Leitfaden) und keine sonstigen Umstande vorliegen, durch die Bezug auf die Olympischen Spiele/die
Olympische Bewegung genommen wird, so dass die Ausnahmeklausel (vgl. S. 18 im Leitfaden) erfullt ist.

m Arnd Peiffer hat Dinzler Kaffeerostereis Beitrag geteilt DKB DKB - Deutsche Kreditbank AG
. A NG A0 et 19, Februar um 00:00 - €
31. Januar urr 9:49 - €

Unserem Weltmeister wiinschen wir viel Glick fur Sudkorea. Francesco
Friedrich, du packst das! f& 2 ¥ #Glickskeks

DINZLER

KAFFECROSTEREI Arnd Peiffer viel Erfofg! " WER SE
=  — WEG GEl'lT. DEM
?i,:"1_'_?[.Kfﬁefrb-9t_-e_;mi¢u voll motiviert WACHSEN FLUGEL.

ZEN-WEISHEIT

Wir wiinschen unserem Athleten Arnd Peiffer alles gute fiir Pyeung Chang!

WIR SIND
SPORTDEUTSCHLAND
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https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf
https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf

Erlaubt sind...

Werbung in Social Media/ GruBB- und Motivationsbotschaften des Sponsors/
WerbemaRige Nutzung von nicht-olympischen Wettkampfbildern

e ... GruBbotschaften Deines Sponsors auch auf eigens eingerichteten Accounts/Webseiten

e ... Postings, solange Du sicherstellst, dass die Zulassigkeitskriterien erfullt sind (vgl. S. 11-17 im
Leitfaden) und keine sonstigen Umstande vorliegen, durch die Bezug auf die Olympischen Spiele/die
Olympische Bewegung genommen wird, so dass die Ausnahmeklausel (vgl. S. 18 im Leitfaden) erfullt ist.

»

VIEZMANN

Manche Sportler werden

von Groupies angeschrien.
Ihm reicht sein Schweinehund.
Wir geben alles fiir die, die alles

VOLLGAS!

Des kann Bank
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https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf
https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf

Erlaubt ist...

Abbildung von Athlet*innen in der Werbung unter Einbindung der Erfolge

e ... diese Umsetzung, da keine direkte Verbindung
zu den Olympischen Spielen in Peking erkennbar ist.

e ... die Leistungen der Athlet*in zu nennen,

aber olympische Begrifflichkeiten nicht besonders

hervorzuheben.

Seite 8

Q Erlaubt @ Nicht erlaubt

2 __

Finde Dein Limit

Max Mustermann ,(\
Weltmeister, Olympiasieger und Weltrekordhalter

WIR SIND
SPORTDEUTSCHLAND
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Nicht erlaubt ist...

MBRKE

Stolzer Partner von‘ v
fiir Beijing 2022

...die Nutzung von geschutzten, olympischen ...die Nutzung von geschutzten, olympischen
Begrifflichkeiten wie ,Beijing 2022 “. Dadurch wird eine Symbolen auf der Teamkleidung (Logo des Team D).
unzulassige direkte Verbindung zu den Olympischen Dadurch wird eine unzulassige direkte Verbindung zu
Spielen hergestellt. den Olympischen Spielen hergestellt.

WIR SIND
SPORTDEUTSCHLAND

CDSB

Q Erlaubt @ Nicht erlaubt O@




Erlaubt ist...

MBRKE 123

nmer das Beste

- Maxi Muste
2013 Weltmeister:
2014 Olympiasie
2016.Etiropgm

*\\. 201 Weltmerster L ’\\.

7 v \ NI

... diese Art der Werbung. Obwohl ikonische chinesische Bilder/Bauwerke zusammen mit einem olympischen Athleten
verwendet werden, wird kein direkter Bezug zu den Olympischen Spielen hergestellt.

WIR SIND
SPORTDEUTSCHLAND
—————

. Erlaubt Nicht erlaubt Q @
Seite 10 Q @ Q



Social Media-Beispiele

(

{E Marke 123 @markee123 9. Feb. 2022

Marke 123 in #Beijing2022 #TeamMarke123
Athlet @athletname ist bei den Spielen in
Peking 2022

( i )
@ Marke 123 @marke123 9. Feb. 2022

Glickwiinsche an Athletin Name zu Deiner
groRartigen Leistung! Wir alle sind soo
stolz# TeamMarke123

Die Umsetzung ist nicht erlaubt, da
der Beitrag wahrend der Olympische
Spiele abgesetzt wurde und
geschutzte Symbolik und Begriffe
beinhaltet.

< &

Derartige Gluckwunsche sind Q
auch wahrend der Olympischen
Spiele erlaubt, wenn auf

geschutzte Begrifflichkeiten
und/oder Symbole verzichtet

wird.

. Erlaubt Nicht erlaubt
Seite 11

WIR SIND
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Social Media-Beispiele

e N\ R
) Athlet Name @xthleteame 9. Feb. 2022 L Athlet Name @xzthletname 9. Feb. 2022
Danke an @Marke 123! Seit vielen Jahren seid Danke an @Marke 123. lhr seid immer fur mich
Ihr an meiner Seite und unterstitzt mich. DANKE! da!

< O &

J

Eine Nutzung von olympischen Bei Einhaltung der Zulassigkeits-
Begrifflichkeiten und Symbolen ist kriterien konnen die eigenen
im Zusammenhang mit eigenen Social Media Accounts auch
Sponsoren nicht erlaubt. wahrend der Olympischen Spiele

werblich genutzt werden.

WIR SIND
SPORTDEUTSCHLAND

Erlaubt Nicht erlaubt Q §
Seite 12 0 @ Q



Social Media-Beispiele

e ™ e ™
@ Marke123 @marke123 9. Feb. 2022 @ Marke123 @marke123 9. Feb. 2022 @ Marke123 @marke123 9. Feb. 2022
Wahnsinnsleistung gestern in Peking von unserer Wir kdnnen es kaum erwarten, die Leistungen von GroRartig! @gthletname, Markenbotschafter von Marke 123
neuen Markenbotschafterin @athletinname. So Team Deutschland zu sehen und mitzujubeln.
macht man das #weiterimmerWeiter ream Deutechiand Shon anschen ™ Athlet Name @xihletname Feb. 9th 2022

— 9. Februar 2018 - Qy
:'i‘ Athletin Name @ihletinname Feb. 9th 2022 ol i g 4 0 i ek Jereli
[N Wir freuen uns auf 16 Tage Olympia!
DANKE @marke1 23, mein starker Partner! #WirfuerD #TeamDeutschland #PyeongChang2018
< O & \@ < O (%)

Ist auch wahrend der Olympischen
Spiele erlaubt, wenn keine
geschutzten Begrifflichkeiten
und/oder Symbole verwendet
werden.

Seite 13

Nicht erlaubt ist wahrend der Olympischen Spiele das Reposten von Materiai
mit geschutzten Begrifflichkeiten und/oder Symbolen.

Q Erlaubt @ Nicht erlaubt

WIR SIND
SPORTDEUTSCHLAND
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Fragen?

TEAM

Q

Bitte jegliche Anliegen an athletenkommunikation@dosb.de richten
Wir helfen gerne weiter!

Alle genutzten Fotos entstammen der © picture alliance

SPORTDEUTSCHLAND
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