
   

      
 

Werbemöglichkeiten und 
-grenzen während der 
Olympischen Spiele

Rule 40 und Social Media
Illustrierte Beispiele zum Leitfaden des DOSB 
für Deutschland
21. Dezember 2021
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Diese illustrierten Beispiele zum Leitfaden des DOSB bieten eine Hilfestellung bei der Anwendung der Rule 
40, Paragraph 3, der Olympischen Charta für nationale Werbemaßnahmen und zeigen, wie nicht-olympische 
Sponsoren während der Olympischen Spiele mit Dir werben dürfen. 

Die illustrierten Beispiele sollten immer in Verbindung mit dem o.g. Leitfaden des DOSB gelesen werden. Im 
Leitfaden werden die geltenden Regeln rund um die Werbemöglichkeiten und -grenzen für Athlet*innen 
während der Olympischen Spiele erläutert. Im Falle von Unklarheiten ist jener Leitfaden und die darin 
erläuterten Zulässigkeitskriterien maßgebend.

Dieses Dokument bezieht sich auf Werbemaßnahmen von Athlet*innen und andere Mitglieder des Team 
Deutschland mit einem eigenen Sponsor („Individualwerbung“), die auf Deutschland zielen und nicht über 
das deutschsprachige Ausland (Schweiz, Österreich) hinauswirken (nationale Werbemaßnahmen) und somit 
nicht Teil einer internationalen Werbekampagne dieses Sponsors sind.

Hierzu gelten die Erläuterung aus dem Leitfaden des DOSB auf den Seiten 6 - 8.

Kurze Einordnung und Zusammenfassung

https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf
https://cdn.dosb.de/user_upload/Olympische_Spiele/Tokio_2020/Leitfaden_Rule40_DOSB_2019_v1.pdf
https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf
https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf


   

      
 

Individualwerbung - Zulässigkeitskriterien

● Werbemaßnahmen Deines Sponsors mit Dir (Individualwerbung) während der 
frozen period sind zulässig, wenn sie keinen unzulässigen Bezug auf die 
Olympischen Spiele oder die Olympische Bewegung nehmen. 
Dies ist grundsätzlich der Fall, wenn die folgenden Zulässigkeitskriterien 
erfüllt sind:

1. Keine Verwendung unzulässiger Symbole oder Begrifflichkeiten1

2. Keine Verwendung unzulässiger Bilder oder Videos2

3. Kein unzulässiger Bezug zwischen einem Produkt/einer Dienstleistung 
Deines Sponsors und Deiner Teilnahme an oder Deiner sportlichen 
Leistung bei den Olympischen Spielen3

● Außerdem darf kein Bezug auf das Team Deutschland als Ganzes 
genommen werden.

● Insbesondere ist auch die Veröffentlichung von individuellen Botschaften Deines Sponsors an Dich oder von Dir an 
Deinen Sponsor (z.B. Gruß-, Dank- oder Gratulationsbotschaften) während der frozen period zulässig, solange die 

vorgenannten Kriterien erfüllt sind. 

© DKB 2016
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1 Hierzu gelten die Erläuterung aus dem Leitfaden des DOSB auf Seite 12.
2 Hierzu gelten die Erläuterung aus dem Leitfaden des DOSB auf den Seiten 13 - 16.
3 Hierzu gelten die Erläuterung aus dem Leitfaden des DOSB auf Seite 17.

https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf
https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf
https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf


   

      
 

Illustrierte Beispiele
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Erlaubt ist…

Social Media/Nicht-werbemäßige Nutzung von 
olympischen Wettkampfbildern 

● … das Teilen von DOSB-Inhalten, oder das Teilen 
von sonstigen Wettkampfbildern auch mit olympischen 
Bezeichnungen, Symbolen und Logos

● … die Nutzung der Hashtags „Team Deutschland“, 
„TeamD“ oder „Team Germany“

● … das Posten, solange Du sicherstellst, dass kein Bezug 
zu Deinen Sponsoren oder ihren Produkten/Dienst-
leistungen besteht (sonst werbemäßige Nutzung)
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Erlaubt sind…

Werbung in Social Media/ Gruß- und Motivationsbotschaften des Sponsors/
Werbemäßige Nutzung von nicht-olympischen Wettkampfbildern

● … auch Grußbotschaften an Deinen Sponsor oder Deines Sponsors an Dich

● … Postings, solange Du sicherstellst, dass die Zulässigkeitskriterien erfüllt sind (vgl. S. 11-17 im 
Leitfaden) und keine sonstigen Umstände vorliegen, durch die Bezug auf die Olympischen Spiele/die 
Olympische Bewegung genommen wird, so dass die Ausnahmeklausel (vgl. S. 18 im Leitfaden) erfüllt ist.
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https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf
https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf


   

      
 

Erlaubt sind…

Werbung in Social Media/ Gruß- und Motivationsbotschaften des Sponsors/
Werbemäßige Nutzung von nicht-olympischen Wettkampfbildern

● … Grußbotschaften Deines Sponsors auch auf eigens eingerichteten Accounts/Webseiten

● … Postings, solange Du sicherstellst, dass die Zulässigkeitskriterien erfüllt sind (vgl. S. 11-17 im 
Leitfaden) und keine sonstigen Umstände vorliegen, durch die Bezug auf die Olympischen Spiele/die 
Olympische Bewegung genommen wird, so dass die Ausnahmeklausel (vgl. S. 18 im Leitfaden) erfüllt ist.
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https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf
https://cdn.dosb.de/user_upload/Athletenservice/Peking_2022/DOSB_Leitfaden_Rule40_Peking2022.pdf


   

      
 

Erlaubt ist…
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Abbildung von Athlet*innen in der Werbung unter Einbindung der Erfolge 

● … diese Umsetzung, da keine direkte Verbindung 
zu den Olympischen Spielen in Peking erkennbar ist.

● … die Leistungen der Athlet*in zu nennen, 
aber olympische Begrifflichkeiten nicht besonders 
hervorzuheben.

Finde Dein Limit

Max Mustermann
Weltmeister, Olympiasieger und Weltrekordhalter

MARKE 
123

Erlaubt Nicht erlaubt



   

      
 

Nicht erlaubt ist…

Für alles, 
was kommt

Stolzer Partner von Max Mustermann 
für Beijing 2022

MARKE 123

MARKE 123

…die Nutzung von geschützten, olympischen 
Symbolen auf der Teamkleidung (Logo des Team D). 
Dadurch wird eine unzulässige direkte Verbindung zu 
den Olympischen Spielen hergestellt.

…die Nutzung von geschützten, olympischen 
Begrifflichkeiten wie „Beijing 2022 “. Dadurch wird eine 
unzulässige direkte Verbindung zu den Olympischen 
Spielen hergestellt.

Seite 9
Erlaubt Nicht erlaubt



   

      
 

Erlaubt ist…

… diese Art der Werbung. Obwohl ikonische chinesische Bilder/Bauwerke zusammen mit einem olympischen Athleten 
verwendet werden, wird kein direkter Bezug zu den Olympischen Spielen hergestellt.

Immer das Beste

Maxi Musterling
2013 Weltmeister
2014 Olympiasieger
2016 Europameister
2017 Weltmeister

Immer das Beste 

MARKE 123MARKE 123
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Erlaubt Nicht erlaubt



   

      
 

Marke 123 @marke123 9. Feb. 2022

Glückwünsche an Athletin Name zu Deiner 
großartigen Leistung! Wir alle sind soo
stolz#TeamMarke123

Marke 123 @markee123            9. Feb. 2022

Marke 123 in #Beijing2022 #TeamMarke123 
Athlet @athletname ist bei den Spielen in 
Peking 2022 
#TeamDeutschland 

Die Umsetzung ist nicht erlaubt, da 
der Beitrag während der Olympische 
Spiele abgesetzt wurde und 
geschützte Symbolik und Begriffe 
beinhaltet.

Derartige Glückwünsche sind 
auch während der Olympischen 
Spiele erlaubt, wenn auf 
geschützte Begrifflichkeiten 
und/oder Symbole verzichtet 
wird.
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Social Media-Beispiele

Erlaubt Nicht erlaubt



   

      
 

Athlet Name @athletname 9. Feb. 2022

Danke an @Marke 123. Ihr seid immer für mich 
da!

Athlet Name @athleteame 9. Feb. 2022

Danke an @Marke 123! Seit vielen Jahren seid 
Ihr an meiner Seite und unterstützt mich. DANKE! 
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Eine Nutzung von olympischen 
Begrifflichkeiten und Symbolen ist 
im Zusammenhang mit eigenen 
Sponsoren nicht erlaubt.

Bei Einhaltung der Zulässigkeits-
kriterien können die eigenen 
Social Media Accounts auch 
während der Olympischen Spiele 
werblich genutzt werden. 

Social Media-Beispiele

Erlaubt Nicht erlaubt



   

      
 

Großartig! @athletname, Markenbotschafter von Marke 123

Athlet Name @athletname Feb. 9th 2022  

I did it!

Wir können es kaum erwarten, die Leistungen von 
Team Deutschland zu sehen und mitzujubeln. 
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Marke123 @marke123 9. Feb. 2022

Wahnsinnsleistung gestern in Peking von unserer 
neuen Markenbotschafterin @athletinname. So 
macht man das #weiterImmerWeiter

Athletin Name @athletinname Feb. 9th 2022

DANKE @marke123, mein starker Partner!

Marke123 @marke123 9. Feb. 2022 Marke123 @marke123 9. Feb. 2022

Ist auch während der Olympischen 
Spiele erlaubt, wenn keine 
geschützten Begrifflichkeiten 
und/oder Symbole verwendet 
werden.

Nicht erlaubt ist während der Olympischen Spiele das Reposten von Material 
mit geschützten Begrifflichkeiten und/oder Symbolen.

Social Media-Beispiele

Erlaubt Nicht erlaubt



   

      
 

Fragen?

Bitte jegliche Anliegen an athletenkommunikation@dosb.de richten
Wir helfen gerne weiter! 
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Alle genutzten Fotos entstammen der © picture alliance
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