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Marburger, Horst: Jugendleiter und Recht, Leitfaden für Jugendleiter, Jugendgruppenleiter und sonst in der Jugendarbeit Tätige (Boorberg Verlag, Stuttgart 2002, 2. neu bearbeitete Auflage, 112 Seiten, € 12,40, ISBN 3-415-02949-2)

Im Verhältnis von Jugendleiter und betreuten Jugendlichen ist die Aufsichtspflicht von besonderer Bedeutung. Marburger geht auf deren Grundsätze und Umfang ein, erklärt mögliche Schadensersatzpflichten, befasst sich mit Haftungsfragen und lässt auch strafrechtliche Folgen eine Aufsichtspflichtverletzung nicht aus. Die Neuauflage berücksichtigt, das neue Schadensersatzrecht und das neue Jugendschutzgesetz. Das Werk ist in einer Sprache verfasst, die auch für Nicht-Juristen gut verständlich ist. Exemplarische Fälle lockern die Darstellung auf; ein ausführliches Sachregister ermöglicht den schnellen Zugriff auf die interessierenden Probleme.

Coca-Cola GmbH, Essen (Herausgeber) in Zusammenarbeit mit dem VDS. Sportjournalisten-Taschenbuch 2003 (672 Seiten, DIN A 6-Taschenbuchformat, flexibler Kunststoff-Einband, Fadenheftung. Preis: EURO 25,- incl. EURO 3,45 MwSt. und Versand, zu beziehen nur gegen Rechnung nach Zahlungseingang über die Coca-Cola GmbH - Abt. Business Affairs -, Max-Keith-Str. 66, 45136 Essen, Telefax 0201 / 821 -1214).

Die neue Ausgabe des Coca-Cola Sportjournalisten-Taschenbuches ist erschienen. Nunmehr zum 20. Mal gibt die Coca-Cola GmbH dieses Nachschlagewerk in Zusammenarbeit mit dem Verband Deutscher Sportjournalisten e. V. heraus. Mit über 5.000 Adressen und Informationen über Sportjournalisten, Redaktionen, Verbände, Behörden und internationale Dachorganisationen des Sports ist es seit Jahren eine begehrte Informationsquelle.

Kolb, Michael; Lames, Martin; Strauß, Bernd (Hrsg.): sport-goes-medie.de Zur Mediealisierung des Sports (Karl Hofmann Verlag, Schorndorf 2002, 187 Seiten, 29,80 €)

Die in diesem Band aus unterschiedlichen sportwissenschaftlichen Disziplinen und Perspektiven zusammengestellten Beiträge verdeutlichen, wie vielfältig ausdifferenziert das Thema der Medien im Sport ist. Renommierte nationale wie internationale Fachvertreterinnen und –vertreter  gehen auf Massenmedien und –kommunikation wie aber auch auf traditionelle Lehr- und Lernmedien und neueste Entwicklungen aus dem Multimedia-Bereich ein.

Thiel, Ansgar: Konflikte in Sportspielmannschaften des Spitzensports: Entstehung und Management. (Karl Hofmann Verlag, Schorndorf 2002, 296 Seiten, 19,80 €)

Die Bedeutung von Konflikten für den sportlichen Erfolg von Spitzenmannschaften kann nicht hoch genug eingeschätzt werden. So verlieren scheinbar leistungsstarke Mannschaften immer wieder wichtige Spiele, weil die Zusammenarbeit nicht funktioniert, oder weil sich Spieler nicht integrieren lassen. Wie Konflikte in Sportspielmannschaften entstehen und verlaufen und wie sie geregelt werden können, damit eine Mannschaft den Konflikt sogar als ein Mittel zum Erfolg nutzen kann, ist Thema dieses Buches.
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