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REGEL 40

Leitfaden der Deutschen Olympiamannschatft
far die Olympischen Spiele Rio 2016

Stand: 22. Januar 2016



Ubersicht

e Uberblick und Neuerungen der Regel 40

e Richtlinien fur olympische Partner

e Richtlinien flr nicht-olympische Sponsoren
e Beispiele

e Anmeldeprozess
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Uberblick und Neuerungen der Regel 40



Die Regel 40 der Olympischen Charta

e Die Regel 40, Paragraph 3, besagt: ,Kein Wettkampfteilnehmer, Trainer, Betreuer oder
Funktionar darf seine Person, seinen Namen, sein Bild oder seine sportliche Leistung fir
Werbezwecke wahrend der Olympischen Spiele einsetzen, aul3er dies wurde vom 10C
genehmigt.”

e ,Wahrend der Olympischen Spiele” bedeutet vom 27. Juli 2016 bis 24. August 2016
(diese sogenannte ,frozen period” beginnt neun Tage vor der Er6ffnungsfeier
und endet drei Tage nach der Abschlussfeier).

e Die Regel 40 gilt fir jede Verwendung eines Namens oder eines Bildes der genannten
Personen und fur jede Art werblicher Aktivitaten (Print, TV, digital), inklusive Social Media,
Apps sowie Pressemitteilungen, Anzeigen, Mailings und Werbung in Geschaften.
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Neuerungen der Regel 40
aufgrund der Agenda 2020 des IOC

e Mit den Veranderungen der Regel 40 durfen Mitglieder der Olympiamannschaft laufende
werbliche Aktivitaten mit inren bestehenden Partnern unter bestimmten Voraussetzungen
auch wahrend der Zeit der Olympischen Spiele bzw. der ,frozen period” weiterfuhren.

e Voraussetzungen:
- Die Mitglieder der Olympiamannschaft haben ihre werblichen Aktivitdten und Social-

Media-Aktivitaten mit Sponsoren angemeldet, sofern sie die Regel 40 betreffen, und eine
Genehmigung durch den DOSB bzw. das IOC erhalten.

- Samtliche werbliche Aktivitaten haben bereits mindestens drei Monate vor Beginn der
Olympischen Spiele (27. April 2016) begonnen.

- Samtliche werbliche Aktivitaten nehmen keinen Bezug zu den Olympischen Spielen oder
zur Olympischen Bewegung durch Bilder, Ausdriicke oder Symbole
(Erlauterungen auf den folgenden Folien).
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Ziele der Anderungen der Regel 40

e Die Regel 40 starkt die Mitglieder der Olympiamannschaft und erleichtert die Zusammenarbeit
mit individuelle Sponsoren auch wahrend der Olympischen Spiele.

e Die Regel 40 begrenzt dennoch die Ausnutzung der Olympischen Spiele und der
Olympischen Bewegung durch nicht-olympische Sponsoren.

e Mit der Regel 40 werden die Rechte des IOC, des DOSB und der olympischen Sponsoren im
Unterschied zu nicht-olympischen Sponsoren geregelt.

Fur Anmeldungen von werblichen Aktivitaten und Fragen zur Regel 40 stehen Ansprechpartner
des DOSB und auch des IOC zur Verfligung.
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Richtlinien fr olympische Partner



Olympische Partner durfen ...

e ... sich mit der Olympiamannschatft in Verbindung bringen, auch in Sozialen Netzwerken.

e ... nur dann Bezug zu einzelnen Mitgliedern der Olympiamannschaft nenmen, wenn sie auch
eine individuelle Partnerschaft haben.

e ... in Verbindung mit Mitgliedern der Olympiamannschaft im Zeitraum der Olympischen Spiele
werben sowie Produkte und Produktlinien von Mitgliedern der Olympiamannschaft verkaufen,
wenn dies vom DOSB genehmigt wurde.

Voraussetzungen:

- Jedes Mitglied der Olympiamannschaft ist daflr verantwortlich, die werblichen Aktivitaten
seiner Sponsoren anzumelden, sofern sie die Regel 40 betreffen.

- Internationale werbliche Aktivitaten missen mit dem I0C abgestimmt werden.
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Richtlinien far nicht-olympische Sponsoren



Nicht-olympische Sponsoren durfen nur unter bestimmten
Voraussetzungen ...

e ... mit von ihnen gesponserten Mitgliedern der Olympiamannschaft wahrend der Olympischen
Spiele werben.

e ... von ihnen gesponserte Mitglieder der Olympiamannschaft in Social-Media-Aktivitaten
einbinden.

e ... den Verkauf von Produkten und Produktlinien von Mitgliedern der Olympiamannschaft
wahrend der Olympischen Spiele fortsetzen.
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Voraussetzungen dafur:

e Das entsprechende Mitglied der Olympiamannschaft muss mit den werblichen Aktivitaten
einverstanden sein.

e Jedes Mitglied der Olympiamannschatft ist dafiir verantwortlich, die werblichen Aktivitaten
seiner Sponsoren anzumelden, sofern sie die Regel 40 betreffen.

e Die werblichen Aktivitdten wurden/werden mindestens drei Monate vor den Olympischen
Spielen veroffentlicht.

e Die Werbematerialien oder die Social-Media-Inhalte durfen keinen Bezug zur ganzen
Olympiamannschaft schaffen.
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Nicht-olympische Sponsoren durfen keinesfalls ...

e ... mit werblichen Aktivitaten eine Verbindung zwischen dem Unternehmen/einer Marke und
dessen/deren Leistungen bzw. Eigenschaften und den Olympischen Spielen, dem IOC, dem
Organisationskomitee von Rio 2016 (OCOG RI102016), dem DOSB oder der Deutschen
Olympiamannschaft schaffen.

e ... Fotos/Videos von aktuellen/vergangenen Olympischen Spielen fir werbliche Aktivitaten
und Social-Media-Aktivitaten verwenden.

e ... Ausdrlcke, die in Verbindung mit den Olympischen Spielen gebracht werden (Olympische
Spiele, Deutsche Olympiamannschaft, Rio 2016 etc. — siehe Ubersicht nachste Seite), in
Werbematerialien oder in Social-Media-Inhalten einbringen, auch nicht als Hashtags.

e ... Social-Media-Inhalte mit olympischen Bezug von IOC/ OCOG RI02016/DOSB/Deutsche
Olympiamannschaft ,retweeten® oder ,teilen®.

WIR SIND
SPORTDEUTSCHLAND

MSB
OQ5




Olympische Ausdricke und Symbole, die von nicht-
olympischen Sponsoren nicht verwendet werden durfen

e Olympische Spiele/Spiele/Sommer
e Rio 2016/2016/Rio/Rio de Janeiro
e Gold/Silber/Bronze/Medaille/Podest
e Deutsche Olympiamannschaft

Dies gilt auch fur die Verwendung in verschiedenen Sprachen, zum Beispiel “Olympic”,
“Games’, ...
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Wichtige Hinweise fur alle Mitglieder
der Deutschen Olympiamannschaft

Jedes Mitglied der Olympiamannschatft ist daftir verantwortlich, die eigenen Sponsoren Uber
die Regel 40 zu informieren.

Jedes Mitglied der Olympiamannschatft ist daftir verantwortlich, die werblichen Aktivitaten
seiner Sponsoren anzumelden, sofern sie die Regel 40 betreffen.

Jedes Mitglied der Olympiamannschatft ist daflr verantwortlich, die Vorgaben der Regel 40
einzuhalten.

Der DOSB/das 10C entscheiden im Einzelfall dartiber, ob die angemeldeten Aktivitaten der
Regel 40 entsprechen und sie durchgefihrt werden durfen oder nicht.
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Beispiele



Beispiel: Sportartikelhersteller

e Kein Bezug bzw. nur faktenorientierter
Bezug zu Olympischen Spielen, nicht
prominent in der Uberschrift

e Wurde das Werbematerial bereits drei
Monate vor den Olympischen Spielen
verdffentlicht, darf es auch wahrend der
Olympischen Spiele gezeigt werden

ANDY MURRAY

Erlaubt
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Beispiel: Kataloge

e Kein Bezug zu
Olympischen Spielen

e Der Katalog wurde bereits drei Monate
vor den Olympischen Spielen
veroffentlicht

Erlaubt
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Beispiel: Verwendung von Ausdricken

e Das Bild beinhaltet das Logo der britischen Olympiamannschaft an der Badehose

e Der Ausdruck ,,Olympic Diver® nimmt Bezug zu Olympischen Spielen,
ohne faktenbasiert zu sein

BREITLING

—Superdeear

Jamie Turner
Olympic Diver

Nicht erlaubt

WIR SIND
SPORTDEUTSCHLAND

MSB
O




Beispiel: Verwendung von Ausdrucken

e Der Bezug zu den Olympischen Spielen
beruht auf Fakten sowie biographischen
Daten und ist nicht prominent dargestellt

e Wurde das Werbematerial bereits drei
Monate vor den Olympischen Spielen
verdffentlicht, darf es auch wahrend der
Olympischen Spiele gezeigt werden

Erlaubt
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Beispiel: Corporate Website

e Kein Bezug zu
Olympischen Spielen Standard Life’

About Standard Life Products and Services

e Das Sponsoring wurde bereits Sponsorship
drei Monate vor den Olympischen Spielen - About Standard Life
ve roﬂ:e ntl |Cht f.u.u. Greup ainaunced e egionnd i el e Locations

Erlaubt
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Beispiel: Merchandising-Artikel

e Kein Bezug zu
Olympischen Spielen

e Es wird kein Unternehmen erwahnt

Erlaubt
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Beispiel: Verpackungen

e Kein Bezug zu
Olympischen Spielen

e Wurde das Werbematerial bereits drei
Monate vor den Olympischen Spielen
verdffentlicht, darf es auch wahrend der
Olympischen Spiele gezeigt werden

Erlaubt
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Beispiel: Athleten-Website

e Der Bezug zu den Olympischen Spielen
beruht auf Fakten und biographischen
Daten sowie personlichen Erfahrungen

e Kein Sponsor zu erkennen

AL LS T AR s e 21t Koter s
{
Erlaubt
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Beispiel: Internationale Werbung

e Kein Bezug zu Olympischen Spielen und
olympischen Ausdriicken

Hi, I'm Richard Branson and
I'm doubling everyone’s

e Wurde das Werbematerial bereits drei

Monate vor den Olympischen Spielen broadband speeds.
veroffentlicht, darf es auch wahrend der | v
Olympischen Spiele gezeigt werden o e v oy e e

Salre Dy g’

3o Py what Ve going B0 do far Sver 4 mllons Yign Ersactend
Lemcareny fecaow | ow

e Das betreffende NOK und das i i o
Jamaikanische NOK miussen die '
werblichen Aktivitaten freigeben, zudem
mussen die werblichen Aktivitaten beim
|OC angemeldet werden

Erlaubt
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Anmeldeprozess



Der Anmeldeprozess im Uberblick

Bis spatestens ' 2 :

06. April 2016 - ?Appa:tifztoelnGS 27. April 2016
Anmeldefrist fur Antwort zu Letztmdglicher
werbliche Aktivitaten den Anmeldungen Starttermin der
und vom DOSB werblichen Aktivitaten
Social-Media-

Aktivitaten
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Das Vorgehen fur die Anmeldung

e Wir bendtigen: e —— ——
- Das ausgefiillte und vom Mitglied der —
Olympiamannschaft unterschriebene
Anmeldeformular.

- Die geplanten Werbematerialien
und Social-Media-Inhalte.

- Den Zeitplan fur die Veroffentlichung
der werblichen Aktivitdten und Social-Media-Inhalte.

e Bitte alles bis spatestens 06. April 2016 an athletenkommunikation@dosb.de

e Bei Anmerkungen oder Korrekturen besteht die Mdglichkeit, das Konzept erneut einzureichen.
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mailto:athletenkommunikation@dosb.de

Das Vorgehen fur die Anmeldung

e [nternationale werbliche Aktivitaten bitte direkt beim IOC unter athletes@olympic.org
anmelden.

e Dazu bitte das englischsprachige Dokument verwenden.

e [nternationale werbliche Aktivitaten mussen bis zum 27. Januar beim IOC
angemeldet werden.
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Fragen?

0SB OLYMPIA!

Q% MANNSCHAFT

Bitte jegliches Anliegen an athletenkommunikation@dosb.de senden.

Wir helfen gerne weiter!
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